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HARMONOGRAM SZKOLENIA

nt. ,, Budowanie wizerunku uczelni na arenie miedzynarodowej z wykorzystaniem
nowoczesnego marketingu”

5-6 pazdziernik 2020 r.

I DZIEN

8.00 - 8.10
1. Powitanie uczestnikow.
2. Przedstawienie sie, poznanie celéw szkolenia, zakresu i metod pracy.

8:10-9:30

1. Tozsamos¢ a wizerunek, w tym: strategia budowania tozsamosci,
umiejetne komunikowanie, reputacja a wizerunek.

2. Sztuka budowania wizerunku, w tym style prezentacji.

3. Etapy tworzenia marki — schemat.

9:30 — 9:45 — Przerwa

9:45-11:15
1. Identyfikacja wizualna, w tym: strategia promocji i spéjna identyfikacja
instytuciji.

2. Budowanie marki, w tym: Jak zbudowac wizerunek marki aby byia
odpowiednio postrzegana? Checklista budowania skutecznej marki - cz. 1.

11:15-—11:30 — Przerwa

11:30-13:00
1. Budowanie marki, w tym: Jak zbudowac wizerunek marki aby byla
odpowiednio postrzegana? Checklista budowania skutecznej marki - cz. 2.

13:00 —13:30 - Przerwa

13:30 — 14:45
1. Nowoczesny marketing — charakterystyka:
e Kto go uzywa?
e ,Co" sie na niego sktada?
e Narzedzia nowoczesnego marketingu wykorzystywane w poszczegdlnych etapach
tworzenia marki ze szczegélnym uwzglednieniem mediéw spotecznosciowych.
2. Okreslenie relacji pomiedzy , klasycznym” marketingiem i jego nosnikami
a marketingiem nowoczesnym:
e Dlaczego marketing nowoczesny jest bardziej efektywny niz tradycyjny?

Program jest realizowany w ramach projektu ,Podniesienie kompetencji kadry akademickiej i potencjatu instytucji
w przyjmowaniu oséb z zagranicy - Welcome to Poland” w ramach Programu Operacyjnego Wiedza Edukacja Rozwdj
wspotfinansowanego ze srodkow Europejskiego Funduszu Spotecznego (umowa o dofinansowanie
nr PPI/WTP/2019/1/00049/U/00001).
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14:45 — 15:00 - Przerwa

15:00 - 16:00

1. Nowoczesny MINDSET — zmiana myslenia:
e Przelgczenie sie na: otwarto$¢, kreatywno$¢ i zaangazowanie.
¢ Narzedzia pobudzajgce kreatywnosc.

2. Typowe strategie i taktyki marketingu nowoczesnego:
e Marketing personalny (buddy marketing).
e Social media.
e Eventyiinne.

II DZIEN

8.00-9.30
1. Znaczenie social media w kreowaniu wizerunku uczelni.
2. Komunikacja z publicznoscig za pomoca social media:
e Bezposrednie zaangazowanie klienta — kreatywne metody.
e Budowanie lojalnosci za posrednictwem social media.
3. Najbardziej istotne portale spotecznosciowe w Polsce i za granicg — wstep:
Facebook:
Kreatywne prowadzenie fan page.
Pomystowa reklama na facebook.
Pinterest, Instagram i ich znaczenie dla budowania wizerunku firmy.
Tik Tok
LinkedIn

9:30 — 9:45 — Przerwa

9:45-11:15
1. Sposoby budowania spotecznosci: Facebook, Instagram.

11.15-11.30 — Przerwa

11.30-13.00
1. Sposoby budowania spotecznosci: Tik Tok, Pinterest, LinedIn.

13.00-13.30 — Przerwa

13.30-14.45
1. Public relations - koncepcja, skutecznos¢, w tym: etapy PR; wybor
odpowiednich kanaléw; dziatania, reakcja na negatywny PR; badanie
skutecznosci PR.

Program jest realizowany w ramach projektu ,Podniesienie kompetencji kadry akademickiej i potencjatu instytucji
w przyjmowaniu oséb z zagranicy - Welcome to Poland” w ramach Programu Operacyjnego Wiedza Edukacja Rozwdj
wspotfinansowanego ze srodkow Europejskiego Funduszu Spotecznego (umowa o dofinansowanie
nr PPI/WTP/2019/1/00049/U/00001).
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14.45-15.00 — Przerwa

15.00-16.00

1. Tworzenie planu dziatania z uwzglednieniem kreatywnych rozwigzan.
2. Podsumowanie i zamkniecie szkolenia.

Metody pracy:

wyktad — konsultacje,

case studies,

praca na autorskich arkuszach ¢wiczen,
praca w grupach/parach,

burza moézgow,

dyskusja, dyskusja moderowana.

Program jest realizowany w ramach projektu ,Podniesienie kompetencji kadry akademickiej i potencjatu instytucji
w przyjmowaniu oséb z zagranicy - Welcome to Poland” w ramach Programu Operacyjnego Wiedza Edukacja Rozwdj
wspotfinansowanego ze srodkow Europejskiego Funduszu Spotecznego (umowa o dofinansowanie
nr PPI/WTP/2019/1/00049/U/00001).



