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Warszawa, 30.01.2024 r. 

znak sprawy: APP/467/DN16/2024 

 

Do uczestników postępowania 

 

Dotyczy: zamówienia na zapewnienie kompleksowej obsługi technicznej, logistycznej  

i informatycznej Konferencji „Międzynarodowy Kongres Kardiomiopatii” 

 

Pytania i odpowiedzi: 

 

1. Zapewnienie możliwości promocji (wirtualna wystawa, interaktywne stoiska 

wystawiennicze na stronie internetowej Konferencji) przez partnerów Konferencji w 

trakcie przerw oraz na dedykowanym kanale transmisji on-line." Bardzo proszę o 

uszczegółowienie co miałoby być dokładnie zadaniem wykonawcy i w jaki sposób 

miałaby przebiegać współpraca z partnerami konferencji w tym zakresie. 

Umoz liwienie prezentacji. Podczas transmisji konferencji jak i w trakcie przerw, kaz dy z 

partnero w powinien miec  zapewnioną moz liwos c  promocji poprzez interaktywne banery 

reklamowe (wys wietlane zaro wno w oknie transmisji jak i na stronie internetowej 

konferencji), animacje promocyjne/filmy reklamowe wys wietlane w oknie transmisji. 

Bardzo waz na jest tutaj personalizacja transmitowanych i wys wietlanych tres ci - w 

zalez nos ci od rodzaju odbiorcy (student, lekarz staz ysta, lekarz rezydent, lekarz specjalista), 

wys wietlany jest inny komunikat/reklama/animacja/baner. Wykonawca musi zapewnic , z e 

tres ci promocyjne kierowane do lekarzy, nie będą widoczne dla studento w; tres ci widoczne 

dla studento w nie będą widoczne dla lekarzy itd.  

Ponadto Wykonawca musi zapewnic  moz liwos c  zbierania lead'o w/informacji kontaktowych 

poprzez moz liwos c  kontaktu uczestnika z wybranym partnerem za pos rednictwem 

formularza kontaktowego. Partnerzy muszą miec  tez  moz liwos c  wchodzenia w interakcje z 

uczestnikiem podczas konferencji jak i przerw za pos rednictwem pop'upo w/modali czy tez  

interaktywnych ankiet, umoz liwiających ro wniez  zebranie informacji kontaktowych.  

Waz ne - wys wietlane ankiety, modale/popupy ro wniez  muszą byc  personalizowane do 

wybranych grup uz ytkowniko w w taki sam sposo b jak wyz ej opisane tres ci promocyjne. 

Przykładowo - podczas transmisji student nie moz e zobaczyc  ankiety czy modalu 

skierowanego do lekarza. 

Taka forma promocji powinna byc  moz liwa do wykorzystania dla kaz dego partnera. Ilos c  

partnero w - ok. 10. 

2. "Sesja pacjentów i sesja studencka". Jakie miałyby być obowiązki wykonawcy w 

tym zakresie? 

Zapewnienie transmisji i wsparcie techniczne, tak jak w przypadku pozostałych sesji.  

3. Jakie materiały konferencyjne ma przygotować Wykonawca? Czy chodzi o 

identyfikatory i program, czy coś jeszcze? 

Notes, długopis. Program konferencji.  
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4. Szeroka promocja Konferencji (media społecznościowe, portale lekarskie, 

strona internetowa, czasopisma medyczne). - W ilu dokładnie portalach, stronach i 

czasopismach ma się odbywać promocja (czy mają Państwo jakieś konkretne tytuły na 

myśli)?  

Zamawiający po dokonaniu wyboru Wykonawcy poda wykaz miejsc (np. Medycyna 

Praktyczna) uwzględniając ro wniez  rekomendacje Wykonawcy. Potencjalnymi wskazanymi 

miejscami będą, te kto re mają wielotysięczna bazę oso b zainteresowanych wydarzeniem 

(studenci, lekarze). 

5. Jaki jest zakres promocji (czy to mają być banery reklamowe na stronach, 

artykuły sponsorowane czy jakaś inna forma i przez jaki czas ma ona trwać przed 

dniem wydarzenia)? 

Reklamy w mediach społecznos ciowych, na stronie dostawcy platformy, mailingi do 

potencjalnych uczestniko w, promocja na stronach uniwersyteto w medycznych, towarzystw, 

klinik, ko ł naukowych, w mediach naukowych i medycznych (np. medycyna praktyczna), a 

takz e bezpos rednio w placo wkach nalez ących do WUM np. plakaty, ulotki. 

Promocja od dnia podpisania umowy z Wykonawcą. 

6. Przygotowanie i wydanie materiałów konferencyjnych, w tym programu 

Konferencji. - Co Państwo rozumiecie jako materiały konferencyjne (długopis, teczka 

i plan konferencji)? 

Notes, długopis. Program konferencji. 

7. Aranżację studia konferencyjnego dla wykładowców w tym przygotowanie: 

mównicy z kamerą, krzeseł i przestrzeni dla panelistów do przeprowadzenia dyskusji 

przy oddzielnej kamerze, oświetlenia, ścianki do przeprowadzania wywiadów z 

wybranymi ekspertami, dodatkowej przestrzeni na catering - Pytanie dotyczy 

cateringu – czy stoi po stronie wykonawcy i czy wykonawca płaci za wynajęcie 

dodatkowej przestrzeni w miejscu wydarzenia? 

Zapewnienie cateringu jest po stronie Zamawiającego. Wykonawca zajmuje się aranz acją 

przestrzeni i stanowiska (bez opłat).  

8. Zapewnienie możliwości promocji (wirtualna wystawa, interaktywne stoiska 

wystawiennicze na stronie internetowej Konferencji) przez partnerów Konferencji w 

trakcie przerw oraz na dedykowanym kanale transmisji on-line - Ile ma być tych 

interaktywnych stoisk? 

Taka forma promocji powinna być możliwa do wykorzystania dla każdego partnera. Ilość 

partnerów - ok. 10. 

 

Sporządził:           Zatwierdził: 
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