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Do uczestnikdw postepowania

Dotyczy: zamOwienia na zapewnienie kompleksowej obstugi technicznej, logistycznej
i informatycznej Konferencji ,Miedzynarodowy Kongres Kardiomiopatii”

Pytania i odpowiedzi:

1. Zapewnienie mozliwosci promocji (wirtualna wystawa, interaktywne stoiska
wystawiennicze na stronie internetowej Konferencji) przez partnerow Konferencji w
trakcie przerw oraz na dedykowanym kanale transmisji on-line." Bardzo prosze o
uszczegolowienie co miatloby by¢ dokladnie zadaniem wykonawcy i w jaki sposéb
mialaby przebiega¢ wspolpraca z partnerami konferencji w tym zakresie.
Umozliwienie prezentacji. Podczas transmisji konferencji jak i w trakcie przerw, kazdy z
partneréw powinien mie¢ zapewniong mozliwo$¢ promocji poprzez interaktywne banery
reklamowe (wyswietlane zaréwno w oknie transmisji jak i na stronie internetowej
konferencji), animacje promocyjne/filmy reklamowe wysSwietlane w oknie transmis;ji.
Bardzo wazna jest tutaj personalizacja transmitowanych i wysSwietlanych tresci - w
zaleznosci od rodzaju odbiorcy (student, lekarz stazysta, lekarz rezydent, lekarz specjalista),
wys$wietlany jest inny komunikat/reklama/animacja/baner. Wykonawca musi zapewnic¢, ze
tresci promocyjne kierowane do lekarzy, nie bedg widoczne dla studentow; tresci widoczne
dla studentéw nie beda widoczne dla lekarzy itd.

Ponadto Wykonawca musi zapewni¢ mozliwos$¢ zbierania lead'6w/informacji kontaktowych
poprzez mozliwo$¢ kontaktu uczestnika z wybranym partnerem za posrednictwem
formularza kontaktowego. Partnerzy muszg miec¢ tez mozliwo$¢ wchodzenia w interakcje z
uczestnikiem podczas konferencji jak i przerw za poSrednictwem pop'upéw/modali czy tez
interaktywnych ankiet, umozliwiajacych réwniez zebranie informacji kontaktowych.

Wazne - wySwietlane ankiety, modale/popupy réwniez musza by¢ personalizowane do
wybranych grup uzytkownikéw w taki sam sposéb jak wyzZej opisane tre$ci promocyjne.
Przyktadowo - podczas transmisji student nie moze zobaczy¢ ankiety czy modalu
skierowanego do lekarza.

Taka forma promocji powinna by¢ mozliwa do wykorzystania dla kazdego partnera. Ilo$¢
partneréw - ok. 10.

2. "Sesja pacjentow i sesja studencka". Jakie miatyby by¢ obowiazki wykonawcy w
tym zakresie?

Zapewnienie transmisji i wsparcie techniczne, tak jak w przypadku pozostatych ses;ji.

3. Jakie materialy konferencyjne ma przygotowa¢ Wykonawca? Czy chodzi o
identyfikatory i program, czy cos jeszcze?

Notes, dtugopis. Program konferencji.
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4. Szeroka promocja Konferencji (media spolecznosciowe, portale lekarskie,
strona internetowa, czasopisma medyczne). - W ilu dokladnie portalach, stronach i
czasopismach ma sie odbywac¢ promocja (czy maja Panstwo jakies$ konkretne tytuly na
mysli)?

Zamawiajacy po dokonaniu wyboru Wykonawcy poda wykaz miejsc (np. Medycyna
Praktyczna) uwzgledniajgc rowniez rekomendacje Wykonawcy. Potencjalnymi wskazanymi

miejscami bedg, te ktére majg wielotysieczna baze oséb zainteresowanych wydarzeniem
(studenci, lekarze).

5. Jaki jest zakres promocji (czy to maja by¢ banery reklamowe na stronach,
artykuly sponsorowane czy jakas inna forma i przez jaki czas ma ona trwac przed
dniem wydarzenia)?

Reklamy w mediach spotecznosciowych, na stronie dostawcy platformy, mailingi do
potencjalnych uczestnikéw, promocja na stronach uniwersytetéw medycznych, towarzystw,
klinik, k6t naukowych, w mediach naukowych i medycznych (np. medycyna praktyczna), a
takze bezposrednio w placéwkach nalezacych do WUM np. plakaty, ulotki.

Promocja od dnia podpisania umowy z Wykonawca.

6. Przygotowanie i wydanie materialow konferencyjnych, w tym programu
Konferencji. - Co Panstwo rozumiecie jako materiaty konferencyjne (dtugopis, teczka
i plan konferencji)?

Notes, dtugopis. Program konferencji.

7. Aranzacje studia konferencyjnego dla wykladowcow w tym przygotowanie:
mownicy z kamera, krzesel i przestrzeni dla panelistow do przeprowadzenia dyskusji
przy oddzielnej kamerze, oswietlenia, $cianki do przeprowadzania wywiaddéw z
wybranymi ekspertami, dodatkowej przestrzeni na catering - Pytanie dotyczy
cateringu - czy stoi po stronie wykonawcy i czy wykonawca placi za wynajecie
dodatkowej przestrzeni w miejscu wydarzenia?

Zapewnienie cateringu jest po stronie Zamawiajgcego. Wykonawca zajmuje sie aranzacja
przestrzeni i stanowiska (bez optat).

8. Zapewnienie mozliwosci promocji (wirtualna wystawa, interaktywne stoiska
wystawiennicze na stronie internetowej Konferencji) przez partnerow Konferencji w
trakcie przerw oraz na dedykowanym kanale transmisji on-line - Ile ma by¢ tych
interaktywnych stoisk?

Taka forma promocji powinna by¢ mozliwa do wykorzystania dla kazdego partnera. llo$¢
partneréw - ok. 10.

Sporzadzit: Zatwierdzit:
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